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Wprowadzenie



Kim jesteSmy?

viobrand studio to kreatywna agencjaq,
ktora tgczy wizje z marka.

Tworzymy projekty, ktére wyglgdajg
dobrze i majg sens — od logo

I identyfikacji wizualnych,

PO animacje, wideo, grafike 3D,

strony internetowe i kampanie reklomowe.
Naszym celem jest budowanie spojnych

I skutecznych marek, ktore wyrdzniajq sie
na rynku.



Nazwa i jej znaczenie

Nazwa viobrand odzwierciedla naszq filozofie:

vio - spojrzenie, wizja, estetyka.
« Vision - przysztoS¢, kierunek, wizja.
- Visual - wizualny, estetyczny.
« Violet - kolor kreatywnoSci i nowoczesnosci.

brand - tozsamos¢, ktéra wyrdznia i buduje
rozpoznawalnosc.

Razem tworzg nazwe, ktora tqczy estetyke ze strategiq.
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Naszg misjq jest budowanie marek, ktére dziotajg
spdjnie i skutecznie w kazdym medium.

Od identyfikaciji wizualnej, przez social media

I reklame, po animacje i strony internetowe.
Tworzymy rozwigzania, ktére nadajg

marce unikalny charakter i realnq przewage.

viobrand studio tgczy kreatywnos¢

z funkcjonalnosciq. Wierzymy, ze estetyka

I strategia muszq iS¢ w parze, aby komunikacja
marki byta nie tylko atrakcyjna wizualnie,

ale przede wszystkim skuteczna biznesowo.

Naszym celem jest wspieranie marek na kazdym etapie
ich rozwoju — od start-upow po firmy o ugruntowanej
pozycji — tak, aby ich wizerunek byt nowoczesny,
profesjonalny i rozpoznawalny.




iz'q patrzymy w przysztosé
j I dostrzegamy potencjat marek.

=

£ # dziotamy w wielu obszarach:
WszeChSt rOnnOSC design, 3D, animacja, digital.

wierzymy w site prostych
ESthYkCl I nowoczesnych form.

2 kazdy projekt ma sens
St rateg Iq I cel biznesowy.

M 2 A korzystamy z nowych
I n nOWG CY] nOSC technologii i trendow.



Logo




Znak podstawowy

Podstawowym znakiem marki jest logo w wersji petnej - sygnet potgczony
z logotypem viobrand studio.

To gtowna i rekomendowana forma znaku, ktdra powinna by¢ stosowana

we wszystkich oficjalnych i najwazniejszych materiatach komunikacyjnych.
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Znaczenie logo

Logo viobrand studio powstato w oparciu o proste,
geometryczne formy, ktore niosq ze sobg symboliczne znaczenia.
Kazdy z elementow sygnetu buduje spdjng narracje marki:

litera V" - nawiqzuje do pierwszej litery nazwy i symbolizuje
vision (Wizje), ktéra stanowi fundament dziatalnosci studia.

oko - symbol spojrzenia, obserwaciji i analizy, podkreslajgcy
strategiczny charakter marki i jej umiejetnos¢ patrzenia szerzej.

perspektywa - dynamiczny uktad form sugeruje gtebie i rozwoj,
co odzwierciedla kreatywne podejsScie do kazdego projektu.

Potgczenie tych trzech znaczen sprawia, ze logo viobrand
komunikuje zardbwno estetyke, jak i strategie — tqgczqc wizualng
atrakcyjnos¢ z merytorycznym fundamentem.
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litera V" oko perspektywa




Konstrukcja sygnetu

Logo viobrand studio powstato w oparciu o precyzyjne proporcje geometryczne.
Dzigki temu jest czytelne, harmonijne i tatwe w zastosowaniu w réznych formatach.
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Konstrukcja logo

Logo viobrand studio zostato zaprojektowane

W Opdarciu o proporcje sygnetu, co gwarantuje
spOjnos¢ i harmonie catego znaku.

Siatka konstrukcyjna definiuje proporcje

i relacje miedzy elementami, zapewniajqc
czytelnoSC w roznych skalach oraz przejrzysty
uktad w kazdej wersji. Dzigki temu logo zachowuje
swojq rozpoznawalnos¢ zarowno w duzych,

jak i w matych formatach, w druku oraz digital.
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Warianty logo

Logo viobrand studio wystepuje w trzech podstawowych
uktadach: pionowym, poziomym oraz jako sygnet samodzielny.
Dobor wariantu zalezy od kontekstu i przestrzeni, w ktorej znak jest
stosowany — pionowy sprawdza sie w formatach wertykalnych,
poziomy w szerokich uktadach, a sygnet samodzielny

w ikonach i matych polach uzytkowych.

Kazdy z wariantdw zostat oparty na tej samej bazie
konstrukcyjnej, co gwarantuje spojnosc i konsekwencje

.o

w komunikacji wizualnej marki.
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wersja pionowa — materiaty wertykalne (np. plakaty, oktadki)
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wersja pozioma - formaty szerokie (np. www, banery)



sygnet — ikony, favicony, gadzety



Minimalny rozmiar

Logo powinno byC zawsze stosowane

w rozmiarach gwarantujgcych jego czytelnosc.
W wiekszych formatach rekomendowane jest
uzycie petnej nazwy viobrand studio.

W codziennych materiatach uzytkowych
stosuje sie skrocong wersje viobrand,

aby zachowac prostote i spojnosc.

minimalna szerokos§¢ wersji poziomiej - 30mm
minimalna wysokos¢ wersji pionowej - 30mm
W sytuacjach, gdy konieczne jest zastosowanie
logo w mniejszym formacie niz 30 mm (np. ikony

aplikacji, favicony, bardzo mate gadzety),
nalezy postugiwaé sie samym sygnetem.

30mm/85px
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Minimalny rozmiar i zastosowanie hazw ‘
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Pole ochronne

Logo viobrand studio powinno by¢ zawsze otoczone
polem ochronnym, wolnym od innych elementow
graficznych i tekstowych.

Minimalny margines bezpieczehstwa wyznacza
wysokosc¢ litery ,V” z logotypu.

Oznacza to, ze odlegtos¢ od logo do najblizszych
elementow otoczenia powinna by¢ nie mniejsza
niz wielkosc litery ,V".

Stosowanie pola ochronnego gwarantuje, ze znak
pozostaje czytelny, wyeksponowany i nie traci
swojej sity wizualnej w réznych zastosowaniach.
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Wersje kolorystyczne logo

Logo viobrand studio funkcjonuje w kilku wersjach
kolorystycznych, co pozwala na jego elastyczne

stosowanie w réznych Srodowiskach i na odmiennych ttach.
Podstawqg komunikacji jest wariant w kolorze fioletowym
oraz wersja biata stosowana na ciemnym tle.

Dodatkowo przewidziano wersje monochromatyczne

- czarnq i biatg, ktdre sprawdzajg sie w sytuacjach
technicznych i w druku jednobarwnym.

Kazda z wersji zostata zaprojektowana tak, aby zachowac
czytelnoS¢ i spdjnosSC marki w kazdych warunkach.




Podstawowa wersja kolorystyczna ‘

\7 \7

viobrand viobrand

Logo w kolorze fioletowym, stosowane Logo w kolorze biatym, uzywane na tle
na jasnych ttach w komunikacji codzienne;. fioletowym, czarnym lub ciemnoszarym.



Wersje monochromatyczne
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Logo w kolorze czarnym, stosowane gdy Logo w kolorze biatym, wykorzystywane na
uzycie kolorow firmowych nie jest mozliwe. ciemnych ttach w materiatach jednobarwnych.




Dodawanie obrysow
(outline’d6w)

viobran

ZmMiana proporciji

Zmiana wielkosci
elementow

viobra

/miana kolorow
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Kolorystyka marki




Wprowadzenie do kolorystyki

Kolorystyka marki viobrand studio opiera sie
na fiolecie jako barwie gtdwnej, symbolizujqcej
kreatywnoS§¢, nowoczesnosce i wizje.

Palete podstawowq dopetniajq kolory neutralne:
podstawowa biel, ktéra zapewnia przejrzystosc

i czytelnoScC, oraz kontrastowa czern,

uzywana w ttach i grafikach.

Paleta uzupetniajgca wprowadza dodatkowq
elastycznoscC. Sktadajq sie na nig jasniejsze
odcienie fioletu, nadajqce projektom lekkoS¢
oraz energetyczny zotty akcent, stosowany
oszczednie do wyrdznien.

HEX: #6f2d87
RGB:111/45/135
CMYK:70/95/0/0

HEX: #e8ddef
RGB: 232/221/239
CMYK:10/15/0/0

-

HEX: #ffffff
RGB: 255 / 255 / 255
CMYK:0/0/0/0

N
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HEX: #946aab
RGB: 148 /106 /171
CMYK:50/65/0/0

HEX: #ffd618
RGB: 255/214 /24
CMYK:0/15/90/0

HEX: #13100d
RGB:19/16/13
CMYK:30/30/30/100




Paleta podstawowa

a I
HEX: #6f2d87 HEX: #ffffff HEX: #13100d
RGB:111/45/135 RGB: 255/ 255/ 255 RGB:19/16/13
CMYK:70/95/0/0 CMYK:0/0/0/0 CMYK:30/30/30/100
\ J
kolor dominujqcy, stosowany kolor podstawowy, zapewnia kolor kontrastowy, uzywany

w logo i materiatach gtoéwnych. przejrzystosc¢ i czytelnosce. w ttach i grafikach.



Paleta uzupetniajgca

HEX: #946aab
RGB:148/106 /171
CMYK:50/65/0/0

kolor tta i akcentow, uzywany

w materiatach dodatkowych.

HEX: #e8ddef
RGB:232/221/239
CMYK:10/15/0/0

kolor uzupetniajgcy, nadaje

projektom lekkosci i przestrzeni.

HEX: #ffd618
RGB:255/214/24
CMYK:0/15/90/0

kolor akcentowy, stosowany
oszczednie do wyrdznien.



Typografia




Zasady stosowania kroju pisma

Podstawowym krojem pisma marki viobrand studio
jest Poppins - nowoczesny, geometryczny kroj bezszeryfowy.
Jego prostag, klarowna forma wspiera minimalistyczny charakter

identyfikacji wizualnej i zapewnia wysokq czytelnoS¢ zardwno
w formie drukowanej, jak i cyfrowe;.

Aby zachowacC spdjnosc komunikaciji, zaleca sie
stosowanie kroju w nastepujqcy sposob:

Nagitéwki i tytuty — Poppins Bold / Semi Bold

Teksty gtbwne — Poppins Regular
Podpisy, elementy dodatkowe — Poppins Light / Medium
Dzieki szerokiemu wachlarzowi odmian, Poppins pozwala

na elastyczne budowanie hierarchii treSci przy zachowaniu
spdjnego i nowoczesnego charakteru marki.




Font — Poppins

AO B b Poppins

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLIMmMNN _ .
OoPquRrSsItU uUVvVWwXxYyZz Li g Nt é%f!;‘é?iﬂ?o%?ﬁééﬁg reT?u(ft
0123456789 "'#$%&/()=@

) _ o R I Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eg uiar consectetur adipiscing elit.
elit. Cras vel sem ac dolor rhoncus finibus ut quis

arcu. Vestibulum vel vestibulum diam, in maximus
nulla. In sed justo sit amet tellus scelerisque laoreet . Lorem ipsum dolor sit amet,
at id urna. Morbi at elit at eros commodo tristique Med Ium consectetur adipiscing elit.
accumsan id metus. Aliquam pellentesque luctus
accumsan. Morbi aliquet porta turpis vel ultrices.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus o Lorem ipsum dolor sit amet,
et ultrices posuere cubilia curae; Cras vel lacinia Seml BOId consectetur adipiscing elit.
metus. Maecenas feugiat imperdiet risus eget
pharetra. Etiam consequat ante justo, id volutpat . .
rossosemper e Bold Comenstaa g o




Przykiady zastosowan




Materiaty drukowane

Identyfikacja wizualna viebrand studio znajduje zastosowanie w materiatach
firmowych, takich jak wizytowki, papier firmowy czy teczki.

Logo w wersji podstawowej powinno by¢ stosowane na biatym tle,
a kolory marki budujq spdjny i nowoczesny charakter materiatow drukowanych.




Digital i social media

W komunikacji cyfrowej logo oraz kolorystyka marki wykorzystywane sq
w social mediach, na stronie internetowej i w materiatach online.
Petna nazwa ,viobrand studio” stosowana jest w nagtowkach i prezentacjach,

natomiast skrocona forma ,viobrand” sprawdza sie w ikonach, avatarach i favikonach.

Q; viobrand

tgezymy wizje z

markgq. Projektujemy
identyfikacje, ktore = -
dziatajq.




Gadzety

Logo viobrand studio w prostych wariantach znajduje zastosowanie

na gadzetach, odziezy i opakowaniach.

Najczesciej wykorzystywana jest wersja monochromatyczna lub sygnet samodzielny,
co zapewnia czytelnos¢ i elegancje na matych formatach.

N
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Outdoor i reklama

W komunikacji outdoorowej i reklamowej dopuszcza sie stosowanie zardwno

petnej wersji logotypu ,viobrand studio”, jak i skréconej formy ,viobrand”.

Wersja skrocona stosowana jest w sytuacjach, gdy najwazniejsza jest szybka
identyfikacja i prosty przekaz (np. billboardy, banery, reklamy w przestrzeni publicznej).
Petna wersja pozostaje standardem w materiatach oficjalnych i biznesowych.

A

\y V'obrand
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tqczymy wizie 2 markq

Identyfikacje
Wizualne,
ktére dziatajg

«branding

«strony www
«kampanie reklamowe
»montaz filméw




Social media - spojny feed

Identyfikacja viobrand studio znajduje swoje rozwiniecie

w komunikacji social media.

Feed zostat zaprojektowany tak, aby zachowac spdjnos¢ kolorystyczng
| typograficzng, przy jednoczesnym réznicowaniu tresci.

Dominujgcym kolorem jest fiolet w zestawieniu

Z bielqg i czerniq, a z0Otty petni funkcje akcentu.

Spdjne uzycie sygnetu i charakterystycznych uktaddw graficznych

pozwala na tatwe rozpoznanie marki w kanatach digital.

N
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Social media — przyktad

Co robimy =T Masz pomyst -
w viobrand studio? ‘ ‘ N R | ha marke? \/

Marka to nie logo.
Marka to emocje,
ktore WYWO*UjeSZ. WEBINAR:

Motlon & kampanle , , Alw marketingu

My mamy narzedziq,
by jq zbudowacg.
Porozmawiajmy.

I_Grafikq, ktoéra inspiruje
20.11.2025 / 19:00 - czy taka, ktéra sprzedaje?

- Y co wybierasz?
\7 viobrand ZAPISZ SIE TERAZ \v y

wobrund

animacje logo, spoty 5o

Proces pracy

B Brief

B Projekt

Jak zdjecia
wptywajg na odbior AT -

5 . SR o Chcemy,

Twojel ks rkl Typog rqflq zeby TWijG marka Od czego Ty zaczynasz prace

-
\7/ wW brq ndingu b_yicl zapamigtana, nad nowym pomystem?

- nie przeoczona. Od szkicu czy od komputera?
viobrand
\Y/ viobrand sTuoio dlaczego font ma znaczenie?

BE) Wdrozenie







